Das Wirtschaftsmagazin fiir die Automotive-Elite

AUTOMOBIL —

PRODUKTION [ 4
Entwicklung
ANALYSE Porsches vierte Baureihe im Technologie-Check Seiten 14, 16,22

SPECIALS Oberflachentechnik, Elektronik und Powertrain Seiten 42, 50,56
SPANIEN Traditioneller Industriestandort tief in der Krise Seite 78 I f r a t i
I i t I O I I

AMF 1: Titelportrat 2
Preise 3/4/5
Formate 6
Sonderwerbeformen 7
Online-Werbung 8/9
Termin- und Themenplan 12/13/14/15
Sonderausgaben 16/17
AMF 2: Auflagenanalyse 19
AMF 3-E: Empfangeranalyse 20/21
Kurzfassung Erhebungsmethode 22
AGB 23
Gesprachspartner 24

verlag
moderne industrie

K

erfolgsmedien fiir experten



AUTOMOBIL ="
PRODUKTION [t

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-279

1 Kurzcharakteristik:
AUTOMOBIL-PRODUKTION ist das Branchen-Wirtschaftsmagazin fiir die
Automobil- und Zuliefererindustrie. Das Monatsmagazin ist Pflichtlektiire
auf Top-Management-Ebene — also bei Vorstanden und Geschaftsfiihrern
—und informiert gleichzeitig auch Entscheider und Mit-Entscheider in den
Bereichen Einkauf, Entwicklung und Produktion. Die Redaktion recher-
chiert exklusive Nachrichten iiber OEM-Strategien, Trends im Zulieferer-
markt, Beschaffungsmethoden und Marktentwicklungen in Deutschland.
Im Fokus der Berichterstattung stehen ebenso Berichte aus allen wich-
tigen Automobilmarkten der Welt.
AUTOMOBIL-PRODUKTION tragt fiir das Management der gesamten
Automobilbranche alle wichtigen Informationen aus erster Hand zusam-
men, die es fiir zukunftsgerichtete Entscheidungen benétigt. Das Wirt-
schaftsmagazin analysiert und interpretiert Technologieentwicklungen
und wertschopfungssteigernde MaRnahmen im Produktentstehungs-
prozess. In regelmaRigen Specials greift die Redaktion Schwerpunkt-
Themen der Automobilproduktion auf und bietet vertiefende Reports zu
den jeweiligen Trends, Perspektiven oder Hintergriinden an.

2 Erscheinungsweise:  monatlich (siehe Themenplan)
3 Jahrgang: 24. Jahrgang 2010
4 Web-Adresse (URL): www.automobil-produktion.de
5 Mitgliedschaften: FIPS, Media-Datenbank der Deutschen Fachpresse
6 Organ: -
7 Herausgeber: verlag moderne industrie GmbH
8 Verlag: verlag moderne industrie GmbH
Postanschrift: 86895 Landsberg
Hausanschrift: Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg
Telefon: 08191/125-0
Telefax: 08191/125-279
Internet: www.automobil-produktion.de
E-Mail: Redaktion: ap-red@mi-verlag.de

Anzeigen: ap-anz@mi-verlag.de
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Media-Informationen Titelportrit

9 Redaktion:

Bettina Mayer
Telefon: 08191 /125-688
E-Mail: bettina.mayer@automobil-produktion.de

10 Anzeigen: Michael Schollmeyer
Telefon: 08191 /125-473

E-Mail: michael.schollmeyer@mi-verlag.de
11 Vertrieb: Telefon: 06123/9238-257

12 Bezugspreis: (inkl. Versandkosten und MwSt.)

Jahresabonnement Inland € 176,—
Jahresabonnement Ausland € 187,
Einzelverkaufspreis (zzgl. Versandkosten) € 19~

13 ISSN: 0934-0394

14 Umfangsanalyse: 2008 =12 Ausgaben + 7 Sonderausgaben
Format der Zeitschrift: DIN A4
Gesamtumfang: 1.582 Seiten 100 %
Anzeigenteil: 476 Seiten 30%

15 Inhalts-Analyse des redaktionellen Teils:
— Strategie OEM/Zulieferer
Automotive aktuell, Daten, Fakten, Zahlen,
Logistik, Einkauf, Qualitat, Innovations-
management, Produktion

619 Seiten= 56 %

—Technik und Entwicklung 487 Seiten= 44 %
Forschung, Entwicklung, Neue Produkte,

Expertenwissen, Trends
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-279

1 Auflage: 4

Termine:
Erscheinungsweise:
Erscheinungstermin:
Anzeigenschluss:

Druckauflage:
Tatsachlich verbreitete Auflage im Jahresdurchschnitt:
(It. AMF-Schema 2, Ziffer 17)

16.107 Exemplare
15.725 Exemplare

A 2010 ¢

Media-Informationen

Anzeigenpreisliste
Nr. 24
gliltig ab 01.10.2009

siehe Termin- und Themenplan
monatlich + Sonderausgaben

siehe Termin- und Themenplan
siehe Termin- und Themenplan

2 Zeitschriftenformat: DIN A4, 210 mm breit, 297 mm hoch

5 Verlag:

iegel:
Satzspiege Hausanschrift:

178 mm breit, 257 mm hoch
4 Spalten je 41 mm breit

Postanschrift:

3 Druckverfahren: Rollen-Offset Internet:
Bindeverfahren: Klebebindung TA"IZ‘;'ge"abte'l"'"g:
elefon:
Druckunterlagen: Anlieferung von Daten im PDF-Format, Version 1.3 (PDF/X-1a), Telefax:
mit Acrobat Distiller ab Version 4.0 erzeugt und mit rastermoduliertem Proof. E-Mail:

Bilddaten hochauflésend mindestens 300 dpi, Auflésung fiir 60er Raster, Farb-
modell immer CMYK (nie RGB oder LAB-Elemente). Bitmap (Strichscans) sollten

verlag moderne industrie GmbH
Justus-von-Liebig-Str. 1

86899 Landsberg

86895 Landsberg
www.automobil-produktion.de
Michael Schollmeyer
08191/125-473
08191/125-279
michael.schollmeyer@mi-verlag.de

eine Auflésung von mindestens 800 dpi haben. Das Format angelegt in
OriginalmalRen plus Beschnittzugaben und Beschnittmarken.

Farbanzeigen: Bei digital libermittelten Druckvorlagen fiir Farbanzeigen ist
gleichzeitig ein Farb-Proof mit Fogra Medienkeil Version 2.0 oder 2.2 und einem
Proof- bzw. MeRprotokoll (= Zertifikat) vom Kunden mitzuliefern. Ansonsten
bestehen keine Ersatzanspriiche des Kunden wegen etwaiger Farb-
abweichungen.

Vorgaben fiir das Proof: Nach FOGRA-Standard. Mit FOGRA Medienkeil 2.0 oder
2.2 nach Standard, ISOwebcoated.icc fiir Inhalt in der Regel Papiertyp 3 FOGRA
28L - nach Standard, ISOcoated_v2_eci.icc fiir Umschlag in der Regel Papiertyp 2
FOGRA 39L - nach Standard.

Weitere Informationen {iber Voreinstellungen des PDF-Formates unter
www.pdf-club.de oder technische Hotline (08191) 125-8 75

6 Zahlungsbedingungen:

Bankverbindungen:

netto innerhalb 30 Tagen nach Rechnungsdatum
bei Vorauszahlung 2 % Skonto,
bei Bankeinzug 3 % Skonto

Sparkasse Landsberg
BLZ 70052060
Kto. 37754

Postbank Miinchen
BLZ 70010080
Kto. 78613801



http://www.pdf-club.de
http://www.automobil-produktion.de
mailto:michael.schollmeyer@mi-verlag.de

7 Anzeigenformate und Preise (siehe auch Seite 6 ,Informationsblatt Formate*)
Alle Anzeigenpreise in EUR inklusive Farbzuschldge und zzgl. gesetzlicher MwsSt.

AnzeigengréRe Satzspiegelformate | Anschnittformate* Preise
geng (B x Hin mm) (B x Hin mm) inkl. Farbzuschlag

2/1-Seite
1/1-Seite
2/3-Seite hoch
2/3-Seite quer
Juniorpage
1/2-Seite hoch
1/2-Seite quer
1/3-Seite hoch
1/3-Seite quer
1/4-Seite hoch
1/4-Seite quer
1/4-Seite Block
1/8-Seite hoch
1/8-Seite quer

1/8-Seite Block

*inkl. 3 mm Beschnitt

7.1 mm-Preis (Spaltenbreite 41 mm):

bis 300 mm
ab 300 mm

178 x 257
117 x 257
178 x 169
126 x178
86 x 257
178 x 126
56 x 257
178 x 83
41 x 257
178 x 62
86x126
41x126
178 x29

86 x 62

€ 7,90
€ 7,15

426 x 303

216 x 303

136 x 303

216 x 194

145 x 203

105x 303

216 x 149

75x303

216 x 106

11.100,00
5.890,00
4.300,00
4.300,00
4.190,00
3.480,00
3.480,00
2.450,00
2.450,00
1.880,00
1.880,00
1.880,00
1.090,00
1.090,00

1.090,00

8

Zuschlage:

8.1 Vorzugsplatzierungen

2.+ 4. Umschlagseite €6.950,—
Bindende Platzierungsvorschriften 10%

9

Rubrikanzeigen:
Stellenangebot:
Stellengesuche:

20 % Rabatt auf den reguléren Preis (siehe Punkt 7)
50 % Rabatt auf den reguléren Preis (siehe Punkt 7)

10

Sonderwerbeformen
Banderole um AUTOMOBIL-PRODUKTION
Format 460 x 100 mm, inkl. Druck und Klebekosten

Altarfalz
aufklappbare Titelseite, Werbeflache: ca. 2 DIN A4-Seiten

Titelklappe

Klappe um das Heft mit 1/2 Seite auf der Titelseite
und ganzer Seite auf der 4. Umschlagseite
Werbeflache: ca. 1,5 DIN A4-Seiten

Gatefolder
ausklappbare Anzeigenseite auf der 2. Umschlagseite
Werbefldche: ca. 3 DIN A4-Seiten

weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage
siehe auch Informationsblatt Sonderwerbeformen, Seite 7

€ 9.500,—

€ 14.500,—

€ 11.450,—

€ 17.900,—
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (0 81 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-279

11 Rabatte (bei Abnahme innerhalb eines Jahres)
Malstaffel

ab 3 Anzeigen
ab 6 Anzeigen
ab 12 Anzeigen

Mengenstaffel
ab 3 Seiten
ab 6 Seiten
ab 12 Seiten

3%
5%
10%

10%
15%
20 %

2010 o

Nr. 24
giiltig ab 01.10.2009

14 Beilagen:
(nicht rabattféhig)
bis zu 25 g Gewicht € 334,—/Tsd. Ex.
je weitere 25 g Gewicht € 167,~/Tsd. Ex.

(Preise einschl. Portoanteil)
Teilbeilagenzuschlag 10%

max. Papierformat 20 x 29 cm
Anlieferung: Muster bei Auftragserteilung.
Auflage bis 10 Tage vor Erscheinen.

15 Aufgeklebte Werbemittel:

12 Kombinationen:

Anzeigenkombinationen mit den verlag moderne industrie-Zeitschriften
sind jederzeit moglich. Kombirabatt auf Anfrage.

In Verbindung mit Anzeige oder Einhefter € 1.080,—
Postkarten:

Zuziglich Klebekosten

— flir maschinelle Verarbeitung € 520,-
—fiir manuelle Verarbeitung €1.160,—

13 Einhefter:

Papier-
Umfang

2 Seiten
4 Seiten
8 Seiten

16 Lieferanschrift fiir Positionen 13-15:

bis iiber
170 g/m? 170 g/m?
€ 4.800,—
€ 7.100,- auf
Anfrage
€ 11.100,—

Anlieferung: Muster bei Auftragserteilung. Auflage bis 14 Tage vor
Erscheinen. Format unbeschnitten 216 mm breit, 306 mm hoch.
Kopfbeschnitt 6 mm. Mehrseitige Beihefter auf obiges Format gefalzt.

Stiirtz GmbH, Lager, Frau Morgenstern,
Alfred-Nobel-StraBe 33, Einfahrt 4, 97080 Wiirzburg
(mit Vermerk: fiir Automobil-Produktion, Heft-Nr. ...)
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-279

1/1 Seite
178 x 257 mm

angeschnitten
216 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

Junior-Page
126 x 178 mm

angeschnitten
145 x 203 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

Informationsblatt

Formate

Erganzung zur

Anzeigenpreisliste Nr. 24
giiltig ab 01.10.2009

2/3 Seite hoch
117 x 257 mm

angeschnitten
136 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

2/3 Seite quer
178 x 169 mm

angeschnitten
216 x 194 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/2 Seite hoch
86 x 257 mm

angeschnitten
105 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/2 Seite quer
178 x 126 mm

angeschnitten
216 x 149 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/3 Seite hoch
56 X 257 mm

angeschnitten
75 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/3 Seite quer
178 x 83 mm

angeschnitten
216 x 106 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/4 Seite Block
86 X126 mm

1/4 Seite quer
178 x 62 mm

1/4 Seite hoch
41 x 257 mm

1/8 Seite Block
86 X 62 mm

1/8 Seite quer
178 x 29 mm

1/8 Seite hoch
41 x126 mm

—— Anschnittformate inkl. 3 mm Beschnittzugaben
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Adressvermietung

Optimieren Sie Ihre Direktmailing-Aktionen! verlag moderne industrie

und Hiithig bieten lhnen den Zugriff auf eine aktuelle Adressdatenbank

mit rund 500.000 Ansprechpartnern. Selektionen nach Wirtschaftszweigen,
(z.B. Maschinenbau, Fahrzeugbau), Funktionen (z.B. Unternehmensleitung,
Konstruktion, Entwicklung), Positionen (z.B. Werks-Betriebsleitung, Abteilungs-
leitung, Fachkraft), BetriebsgroRRe (z.B. ab 50 Mitarbeiter bis 1000 Mitarbeiter)
oder regionaler Verbreitung liefern lhnen exakt die gewiinschte Zielgruppe.
Gerne erstellen wir lhnen fiir hre Werbeaktion ein Angebot.

Wenn keine abweichende Vereinbarung tiber Mehrfachverwendung getroffen
wird, sind alle gelieferten Adressen nur zur einmaligen Nutzung bestimmt.

Online-Werbung auf den Fachportalen von verlag moderne industrie und Hiithig
Né&here Informationen entnehmen Sie bitte dem Sonderblatt
,Online-Werbung®, Seite 8 und 9.

Sonderdrucke

Ziehen Sie einen Doppelnutzen aus hrem Beitrag in unseren Zeitungen und
Zeitschriften. Sonderdrucke sind die ideale Erganzung lhrer WerbemaBnahmen.
Journalistisch objektiv und liberzeugend! Senden Sie einen Nachdruck lhres
Beitrags an Kunden, verteilen Sie ihn auf Messen oder liber hren AuRRendienst!

mic — management information center GmbH

Die mic GmbH plant, konzipiert und organisiert unter den Marken mic und
managerakademie Kongresse, Seminare und Tagungen in den Bereichen
Medizin, Umwelt/Sicherheit, Energie, Automobil, Industrietechnik, Produktion
und Verkehr/Logistik, Finanzen/Banken/Versicherungen sowie Marketing/
Kommunikation. Viele Veranstaltungen bieten zudem anspruchsvolle
Fachausstellungen und Firmenprasentationen. Darliber hinaus planen und
organisieren mic und managerakademie auf den jeweiligen Kunden zugeschnit-
tene Veranstaltungsformate auch als Dienstleistung fiir Interessenten aus
Industrie, Wirtschaft und Wissenschaft.

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-279

Informationsblatt
Sonderwerbeformen

Erganzung zur
Anzeigenpreisliste Nr. 24
giiltig ab 01.10.2009

2010 &
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Sonderwerbeformen
Entdecken und nutzen Sie eine der vielen,
kreativen Sonderwerbeformen fiir Ihr Produkt.

Banderole

Unsere Sonderwerbeformen sind:

Ad Cover Postkarten-Beihefter

Gatefolder Halbseitiger Beihefter

Vollbeilage Beikleber
Altarfalz-Beihefter Anzeigenstrecke

Ad Cover

Ad Cover: Drumherum — aber nicht auRen vor!

Dieser 4-seitige Bogen wird um den reguldren Heftumschlag
herumgelegt. Nur bei Klammerheftung méglich!
Banderole: Um diesen Eyecatcher kommt man nicht drum herum!

Auf der Titelseite kann z. B. auf eine

Anzeigenseite im Heft verwiesen werden.

Die Banderole wird mit Klebestreifen auf der Riickseite
verschlossen. Sie ist in verschiedenen Breiten erhdltlich.

Informieren Sie sich liber Insertionsmoglichkeiten und Themenvorschau!

Weitere Informationen zu allen Sonderwerbeformen erhalten Sie von lhrem Verkaufsteam!
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25-0, Telefax (081 91) 125-483, Internet:www.automobil-produktion.de

Unser Onlineangebot

1 Web-Adresse: www.automobil-produktion.de

2 Kurzcharakteristik: ~ Manager aus der Automobil- und Zulieferindustrie
finden hier aktuelle und weiterfiihrende Informati-
onen zu Unternehmen, Personen, Markten, Pro-
dukten und Technologien. Ausgewahlte
Branchen-News sind tagesaktuell recherchiert und
mit Hintergrundinformationen aufbereitet.
Begleitende Angebote wie Termin- und Messekalen-
der, Volltext-Themensuche und Statistiken runden
das Angebot sinnvoll ab.

3 Zielgruppe: Entscheider in der Automobil- und Zulieferindustrie
in den Funktionen Geschaftsfiihrung, Einkauf,
Konstruktion, Produktion, Entwicklung, Vertrieb

und Marketing.
Newsletteranzeigen:
Fullsizebanner 468 x 60 € 240-
Text-Ad 350 Zeichen € 240-
Rectangle 320 x 250 € 300—
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Bannerformate und Preise:

e o N

Auf der Webseit

Fullsizebanner Alle Rubriken oder nur

(= Headbanner) 125 Thema oder nur Homepage 468x60 € 660~

Halfsizebanner Alle Rubriken oder nur

(=Seitenbanner) Thema oder nur Homepage 320x60 € 400~

Skyscraper 4 USR] Oy 120 bis 160X 600 € 1.100,—
Thema oder nur Homepage

Content Ad 6 Alle Rubriken oder nur 320x250 € 660~

Thema oder nur Homepage

Alle Rubriken oder nur

Promotionlink 7,8 Thema oder nur Homepage Auf Anfrage
Rabatte: Kombi-Rabatt Print/Online: 5 %
Mengenstaffel fiir Online-Schaltungen
3 Banner 3% Rabatt gilt bei Schaltung innerhalb
von 12 Monaten auf den Grundpreis
6 Banner 5% gnd f|Ur l;]nterschiedlichefPositionen,
ei gleicher Position nur fiir unter-
9 Banner 10% schiedliche Kampagnen.
Zugriffskontrolle: -
Zugriffe (pro Monat):  Page Impressions: Unterschiedliche
(bereinigt, ohne Besucher
Suchmaschinen)
84.450 26.550

Monatsdurchschnitt 01-06/2009

Datenanlieferung: mindestens 1 Woche vor Schaltbeginn per E-Mail an
michael.schollmeyer@mi-verlag.de

Banner: (animiertes) GIF-Format, JPG, Flash-, HTML-, DHTML-Banner in den
unten angegebenen GroRen Bilddateien bzw. Grafikdateien (auch Banner)
immer als RGB (Farbschema). Maximale DateigréRe 20 KB

Videos: Anlieferung als Flash oder Windows Media Video (WMV) je nach
DatengroBe per Mail, CD-ROM/DVD oder Download-Link. Maximale
Videoldnge 5 Minuten. Uberléngen nach Vereinbarung
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Crossmediapakete:

Speziell auf Ihr personliches Marketingziel abgestimmte preisgiinstige Angebote aus Print-
und Online-Werbung. Die Crossmedia-Angebote bestehen z.B. aus Printanzeige, Partnerlinks,
Microsites, Banner- und Newsletterwerbung. Selbstverstandlich sind auch eigene
Kombinationen maglich. Bitte wenden Sie sich an Ihren Mediaberater (s. Seite 24)

whchaie o

Externer AdServer-Einsatz: OpenAdstream von RealMedia
Ansprechpartner: Michael Schollmeyer Tel. 08191/125-473

E-Mail: michael.schollmeyer@mi-verlag.de

8/9
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (0 81 91) 125-0, Telefax (0 81 91) 125-483, Internet:www.automobil-produktion.de

Die neue AUTOMOBIL-PRODUKTION

Das Wirtschaftsmagazin fiir die Automobilbranche

Wir sind immer nah dran:

—

Burkhard Goschel, Michael Macht, Birgit Behrendt, Ron Harbour, Fritz Henderson, Stefan Wolf,

Magna, Porsche, Ford Europe, Harbour Report, GM, Elring Klinger,
Mit E-Autos »Porsche schafft die ,Weniger Zulieferer ,Darwinscher ,Die Modellpalette Jmpulse statt
gegen den Strom“ Lagerhaltung ab“ sind mehr* Prozess” muss passen® Schockstarre

Die Artikel in AUTOMOBIL-PRODUKTION werden von Insidern fiir Insider geschrieben. Die Redaktion stellt jeden Monat
die wichtigsten Informationen fiir Entscheider und Mit-Entscheider in der Automotive Branche zusammen.

AUTOMOBIL-PRODUKTION berichtet iiber WIRTSCHAFT & HINTERGRUNDE

AUTOMOBIL-PRODUKTION spricht mit Vorstanden und Geschaftsfiihrern iiber die
Strategien der Unternehmen und den schnellen Wandel der Branche. Interviews mit
Einkaufsleitern, Entwicklern und Produktionern verschaffen exklusive Einblicke

in die Strategien von OEMs und Zulieferern, sowie den Trends in den globalen
Automobilmarkten.

Wir liefern wichtige Daten fiir lhre Planungen. Die Redaktion erstellt in Kooperation mit
CSM Worldwide regelmafRig Unternehmensportrats mit den wichtigsten Informationen
Uber geplante Produktionszahlen und Verkdufe sowie die Plattformstrategien der
internationalen Automobilhersteller. Ausfiihrliche Zuliefererportrats informieren tber
die Strategien von Marktfiihrern und Nischenanbietern unter den Zulieferern.

AUTOMOBIL-PRODUKTION berichtet INTERNATIONAL Zahlungsstréme sichern

Reporter berichten von den wichtigsten Handelsplatzen der Welt exklusiv fur
AUTOMOBIL-PRODUKTION iiber Nachrichten, Personen, Trends und Hintergriinde,
welche fiir die internationalen Markte der Automobilbranche entscheidend sein
konnen.

AUTOMOBIL-PRODUKTION steht fiir fundierte Analysen liber Starken und Schwachen
der verschiedenen Madrkte, neue Namen in den Topetagen der fokussierten Unternehmen
im Ausland oder die GroRen der auslandischen Automobilwirtschaft.

AUTOMOBIL-PRODUKTION berichtet iiber FORSCHUNG & TECHNIK

AUTOMOBIL-PRODUKTION recherchiert Informationen liber innovative Technologien,
herannahende Branchenlésungen, neueste Erkenntnisse der Wissenschaft kurz vor der
Implementierung in die Produktionsprozesse. Durch den Besuch —teils sogar auch als
Veranstalter renommierter Fachkongresse — berichtet die Redaktion zeitnah und direkt
aus der Branche liber zukiinftige Trends in Planung, Konstruktion, Entwicklung, Fertigung.

Die Diversifizierung des Antriebsstrangs stellt Automobilhersteller und -zulieferer

vor enorme Herausforderungen. AUTOMOBIL-PRODUKTION tragt alle wichtigen
Informationen zum Wandel der Antriebe zusammen und berichtet liber
Entwicklungsfortschritte, Forschungsallianzen und marktreife Technologien im Zuge der
Einfuhrung von Elektro-Mobilitat.

AUTOMOBIL-PRODUKTION bietet Nutzwert auf hohem Niveau und unterstiitzt Entscheider aller Hierarchien bei der Bewaltigung ihrer Aufgaben.
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Schwerpunkthemen Heft Heft Heft Heft Heft Heft Heft Heft Heft Heft

+ Spezial-Themen 1-2/2010 | 3/2010 | 4/2010 5/2010 | 6/2010 | 7-8/2010 | 9/2010 | 10/2010 | 11/2010 | 12/2010
Antrieb:

Motorentechnik,

Elektroantriebe, Hybrid- ® e ® ® ® ¢ ® ® ® ®

technik, Brennstoffzelle

Anlagenbau, Ausriister:
Robotik, Automation, °
Maschinen

Lichttechnologien:
Elektronik, Sensorik,
Kabelsysteme,
Steuerungen

Entwicklung &
Engineering:

Design, Konstruktion,
Dienstleistung

Fahrerassistenzsysteme ® m

Fahrwerk:

Lenkung, Bremse, ° ® [} ) ® ® ) [} ® ®
Dampfung

Fertigung:

Produktionsstralen,

Fordertechnik, °
Umformtechnik,

Metallbearbeitung

Innenraum:
Akustik, Materialien, ) e
Sitze, Cockpit

Karosserie:
Stahl, Aluminium, ) °
Leichtbau, Werkstoffe

Kunststoffe ° ° °

Logistik: SCM, JIT, JIS [ ®

Wirtschaft:

Strategien, Studien, ° ) ) ° ) ) ) ) ) )
Finanzen

Messen, Priifen, Testen:
Priif- und Messtechnik, Y Y
Crash-,Testsoftware

Multimedia, Info-
tainment: TV, Navigati-
on, Soundsysteme,
Internet, Telematik

Oberflachentechnik:
Lack, Karosserieschutz,
Beschichtung

Rader & Reifensysteme ) ) ° m

Powertrain:. ° ° ° ° ° ° ° ° ° °
Motor, Getriebe, Abgas
Qualitatsmanagement,
-sicherung

Aktive und passive
Sicherheitssysteme ® C ° ° ° ° ° ° °

Software:

Konstruktionssoftware,

Waren-Wirtschafts- ° °
systeme, PLM, Digitale

Fabrik

Verbindungstechnik:
SchweiRen, Kleben, Y ° ®
Fiigen, Schrauben

Spezial - Thema ©
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Media-Informationen

Termin- und
Themenplan

Ausgaben 2010 Unsere Themengebiete Messen/Tagungen/

Kongresse
Anzeigenschluss (AS)

AUTOMOBIL-PRODUKTION berichtet in allen Ausgaben iiber
Erscheinungstermin (ET)

aktuelle Entwicklungen in den internationalen Markten sowie
aus den Bereichen Karosserie, Fahrwerk, Powertrain.

Dariiberhinaus sind zusatzliche Specials zu den folgenden

1-2/2010
AS: 26. Januar
ET: 16. Februar

3/2010
AS : 02. Marz
ET:24. Marz

Sonderheft

4/2010
AS: 25. Marz
ET : 20. April

5/2010
AS : 23. April
ET : 18. Mai

Sonderheft

6/2010
AS : 21. Mai
ET:16.Juni

Sonderheft

7-8/2010
AS : 30. Juni
ET:22.Juli

Sonderheft

Sonderheft
AS : 27. Juli
ET : 25. August

9/2010
AS : 24. August
ET : 15. September

Sonderheft

10/2010
AS : 20. September
ET : 12. Oktober

11/2010
AS : 18. Oktober
ET : 10. November

12/2010
AS : 22. November
ET : 14. Dezember

Themen geplant:

Lichttechnologien — Sicht und Sicherheit

Entwicklung & Engineering

Der neue 5er BMW

Innenraum-Trends — Sitze, Cockpit, Materialien

Neue Werkstoffe & Techniken

Der neue A8 aus Neckarsulm

Fahrerassistenzsysteme, Multimedia

Weltweites Ranking Top 100 Automobilzulieferer

Produktionssysteme der Zukunft

"Das Daimler Motorenwerk"

Im Fokus: Internationale OEMs

Elektronik — Steuerungen, Sensorik, Kabelsysteme

"Zulieferer Zukunft"

Innenraum-Trends — Heizung/Klima

Aktive & Passive Sicherheit

Rader + Reifensysteme

North American International Auto Show, Detroit,
11.-24.01.2010

CAR Symposium, Bochum, 2.-3.02.2010
Fachkongress Einkauf,

10.—11.03. Miinchen Automobilsalon Genf,
4.-14.03.2010

AMI / AMITEC, Leipzig, 10.—18.04.2010
New York International Auto Show,
USA, 2.-11.04.2010

Hannover Messe Industrie, Hannover,
19.-23.04.2010

Wiener Motorensymposium, 29.—30.04.2010
Auto China, Peking, 23.04.—2.05.2010

AUTOMOBIL-FORUM Stuttgart, 18.-19.05.2010
FISITA World Automotive Congress, Budapest,
30.05.-4.06.2010

Fachkongress Qualitat, 30.6.—1.7., Miinchen
Fachkongress Elektronik, 15./16. Juni, Ludwigsburg

Automechanika, Frankfurt, 14.-19.09.2010
1ZB, Wolfsburg, 29.9.-1.10.2010

Aachener Kolloquium, Aachen, 4—6.10.2010
Mondiale de I'Automobile, Paris, 2—17.10.2010

AUTOMOBIL-FORUM Graz, 28.—29.10.2010, Graz
K 2010, Diisseldorf, 27.10.-3.11.2010
Fachkongress Innenraum, 16.—17.11.2010, Stuttgart

Fachkongress Lean Production, 23.11.2010, Stuttgart
Los Angeles Auto Show, USA, Dezember 2010

6. Fachkongrel "Digitale Fabrik @ Produktion":
9.-10.11.2010, Fulda

Redaktionelle Anderungen vorbehalten
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Sonderausgaben
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Sonderausgabe
Neue Mercedes-Benz E-Klasse

AUTOMOBIL-PRODUKTION Sonderhefte

In enger Zusammenarbeit mit dem jeweiligen Automobilhersteller entstehen Sonderausgaben zu
neuen Modellen mit Hintergrundwissen zu Projektierung, Entwicklung, Design, Einkauf, Fertigung
und Lieferanten.

Sonderausgabe BMW 5er

24. Marz 2010
02. Marz 2010

Sonderausgabe "Das Daimler Motorenwerk"

22.Juli 2010
30. Juni 2010

Erscheinungstermin:
Anzeigenschluss:

Erscheinungstermin:
Anzeigenschluss:

Sonderausgabe Audi A8 Sonderausgabe zur I1ZB "Zulieferer Zukunft"
Erscheinungstermin: 18. Mai 2010 Erscheinungstermin: 15. September 2010
Anzeigenschluss: 23. April 2010 Anzeigenschluss: 24. August 2010

Zuliefererzukunft

Nach fiinf Jahren Wachstum endete 2008 der Aufwartstrend der Automobilbranche abrupt. Die Fahr-
zeugabsatzzahlen brachen weltweit ein und stellten so fast liber Nacht die Geschaftsgrundlagen der
Automobilzulieferer auf den Kopf. Wann und ob die Verkaufszahlen wieder das ,Vorkrisen-Niveau er-
reichen ist umstritten. Fest steht jedoch, dass sich die Welt der Zulieferer auf jeden Fall entscheidend
verandert hat. Die Anzahl der globalen Zulieferer wird sich weiter verringern und riicklaufige Ertrage

und eingeschrankte Kreditzugange gefahrden sogar das hohe Leistungsniveau der Best Performer.
Erscheinungstermin: 15. September 2010

Anzeigenschluss: 24. August 2010

AUTOMOBIL s
PRODUKTION [

Extra: Abwandern oder bleiben?

Weltweites Ranking
Top 100
Automotive Suppliers

b, [ -

Weltweites Ranking Top 100 Automobilzulieferer

Exklusiv erstellt AUTOMOBIL-PRODUKTION in aufwandiger Recherche jahrlich ein Ranking der Top 100
Automobilzulieferer weltweit —anhand der Automotive-Umsatze der Unternehmen. Jedes Unterneh-
mensprofil beinhaltet die aktuellen Mitglieder des Vorstandes, sowie alle relevanten Informationen
fir Lieferanten. Diese umfangreiche und einzigartige Daten- und Faktensammlung ist ein etabliertes
Standardwerk in der Automobilbranche und bildet die Verschiebungen im Bereich der Zulieferer

fundiert ab.
Erscheinungstermin: 16. Juni 2010

Anzeigenschluss: 21. Mai 2010

AUTOMOBIL
PRODUKTION ioo:;gerausgahe

Exklusiv: Wie gut sind die OEMs fiir die Zukunft aufgestellt?
Der IWK-Survival-Index bewertet die Top-Player der Branche

Im Fokus: Internationale OEMs

Die Top20 globalen Automobilhersteller auf einen Blick: AUTOMOBIL-PRODUKTION prasentiert exklusiv
und topaktuell pragnante Analysen der wichtigsten Automobilhersteller der Welt — einschlieBlich der

bis 2016 geplanten Produktionszahlen. Die Forecasts von CSM Worldwide gewahren einen Blick in die
Produkt- und Produktionsplanung, welche die OEMs gerne verhiillen. Zusatzlich werden alle Produktions-
standorte und Komponentenfertigungen der OEMs weltweit zugeordnet und deren Strategien darge-

stellt.
Erscheinungstermin: 25. August 2010

Anzeigenschluss: 27.Juli 2010
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Automobil Forum |

DER KONGRESS. VON AUTOMOBIL-PRODUKTION.

Automobil Forum |
THE CONGRESS. BY AUTOMOBIL-PRODUKTION.

Hier trifft sich die Automobilbranche — seit mehr als 20 Jahren.

Seit 1989 trifft sich die Automobilbranche jedes Jahr zum AUTOMOBIL FORUM

in Stuttgart. Damit ist der Kongress die am ldngsten bestehende derartige Veran-
staltung, die die Branche kennt. Das 21. AUTOMOBIL FORUM ist fiir den 18.

und 19. Mai 2010 terminiert und wird sich wieder mit strategischen Fragen der
Branche befassen. Informationen, Diskussionen und die Erweiterung des person-
lichen Netzwerks — das garantiert der eingefiihrte Branchentreff jedem Besucher.

Das schon 12. INTERNATIONALE AUTOMOBIL FORUM in Graz ist fiir den 28.

und 29. Oktober 2010 geplant. Dort treffen sich traditionell die wichtigsten
Zulieferer und OEMs und stellen wieder die Weichen fiir neue Geschafte und
Kooperationen. Der stilvolle Rahmen der 6sterreichischen Stadt Graz verbunden
mit dem eingefiihrten Kongress verspricht fruchtbare Gesprache rund um die
Automobilbranche.

>> BISHERIGE REFERENTEN UND IHRE (DAMALIGEN) FUNKTIONEN:

Mark Adams, Generaldirektor Einkauf, Toyota Motor Europe
Birgit Behrendt, Vice President Purchasing, Ford of Europe
Wolfgang Chur, Geschaftsfiihrung Robert Bosch GmbH

Gianni Coda, SVP Purchasing, Fiat Group Automobiles

Dr. Rudolf Colm, Geschaftsfiihrer Bosch

Frank W. Deiss, Leiter Einkauf Mercedes Car Group

Michael Dick, Vorstand Entwicklung, Audi

Ralf Dieter, CEO Diirr AG

Heinrich Fiedler, General Manager Russia & Turkey, Johnson Controls
Dr. Ulrich Hackenberg, Ltr. Konzeptentwicklung, Audi AG

Ron Harbour, Prasident Harbour & Associates Inc.

Hans-Georg Harter, Vorstandsvorsitzender ZF Friedrichshafen AG
Dr. Manfred Hirschvogel, GF Hirschvogel Automotive

Stefan Jacoby, President & CEO, Volkswagen Group of America
Reinhard Jung, Vorstand Produktion & Logistik, Volkswagen
Baba Kalyani, Chairman Bharat Forge Ltd.

Pierre Levi, Chairmann & CEO Faurecia

Prof. Dr. Rainer Lindner, GF Ostausschuss der deutschen Wirtschaft

Bob Lutz, Vice Chairman of Product Global Development General Motors
Michael Macht, Vorstand Produktion und Logistik, Porsche

Jacques Monnet, Président French Vehicle Equipment Industries (FIEV)
Dr. Karl-Thomas Neumann, CTO, Continental

Giinther H. Ottinger, Ministerprisident Baden-Wiirttemberg

Robert Peugeot, Executive Vice President PSA

Carolin Reichert, Leiterin Neue Geschiafte, RWE AG

Franz-Xaver Reif, Geschaftsfiihrung DraxImaier Group

Michael Rottmann, Leiter Zins- und Wahrungsstrategien Unicredit Group
Rainer E. Schmiickle, COO, Mercedes Car Group

Wolf-Henning Scheider, Bereichsleiter Gasoline Systems, Bosch

Dr. Wolfgang Schneider, Mitglied der GF, Ford-Werke GmbH

Dr. Gerhard Schuff, Leiter Einkauf und Materialwirtschaft, BMW Group
Heinrich Timm, Leiter Aluminium- u. Leichtbau, Audi AG

Hans-Heinrich Weingarten, Vorstand Produktion, Mercedes Car Group
Harald Wester, Chief Technologie Officer Fiat Spa.

Mit rund 350 hochkaratigen Teilnehmern zdhlen das AUTOMOBIL FORUM in Stuttgart und das Internationale Automobil Forum in Graz zu den Pflicht-
veranstaltungen der Automotive-Branche. Sind Ihre Zielgruppe die Top-Entscheider der Automobilhersteller und -zulieferer, konnen diese jeweils punkt-

genau angesprochen werden — via Sponsoring ein strategisch wichtiger Kommunikationsweg.
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Auflagen- und
Verbreitungs-
Analyse

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (0 81 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-279

A\

Exemplare pro Ausgabe im
Jahresdurchschnitt

16 Auflagenkontrolle:

17 Auflagenanalyse:

18 Geographische Verbreitungsanalyse:

Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage

Wirtschaftsraum

Exemplare

(1.Ju|i2008—30.Juni2009) Inland 95,1 14.950
Ausland 2,9 461
Druckauflage: 16.107 Sonstige* 2,0 314
o Tatsdchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 15.725
Tatsachlich
verbreitete Verbreitung nach Nielsen-Gebieten: Anteil an tatsichlich
Auflage (tvA): 15.725 davon Ausland: 461 verbreiteter Auflage
% Exemplare
Verkaufte Auflage: 3.308 davon Ausland: 340 Nielsen-Gebiet 1
. o . Hamburg, Bremen, Schleswig- 12,1 1.809
—Abonnierte Exemplare:  3.251 davon Mitgliederstiicke: 0 Holstein, Niedersachsen
. Nielsen-Gebiet 2
Sonstiger Verkauf: 57 Nordrhein-Westfalen 19,4 2.900
— Einzelverkauf: 0 Nielsen-Gebiet 3a
Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland 12,5 1.870
Freistiicke: 12.417 Nielsen-Gebiet 3b
Baden-Wiirttemberg 26,7 3.992
Rest-., Beleg- und 382 Nielsen-Gebiet 4 19.9 2975
Archivexemplare: Bayern
Nielsen-Gebiete 5-7
Berlin und neue Bundeslander 94 1.404
Tatsédchlich verbreitete Auflage Inland (tvA) 100,0 14.950

* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare, Buchhandelsstiicke etc.
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19 Branchen / Wirtschaftszweige / Fachrichtungen/Berufsgruppen

Nr. der Empfangergruppen
Klassifikation (It. Klassifikation der Wirtschaftszweige, WZ 2008)
WZ 2008 %

Automobilhersteller

29,30 Herstellung von Kraftwagen, Fahrzeugbau
Automobil-Zulieferindustrie 53,4

20,21, 22 Herstellung von Gummi- und Kunststoffwaren, chemische Erzeugnisse

24 Metallerzeugung und -bearbeitung

25 Herstellung von Metallerzeugnissen

27.1 Herstellung von Geraten der Elektrizitatserzeugung

26.3 Telekommunikationstechnik

26.51, 26.6, 26.7, 32.5 Mess-, Kontroll-, Navigationstechnik, Optik

28 Maschinenbau

71.12 Engineeringdienstleister 7,6
Weitere Branchen 2,7
Sonstige* 2,0

Tatsachlich verbreitete Auflage 100,0

* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare, Buchhandelsstiicke etc.

20 GroRe der Wirtschaftseinheit

Empfanger-

Struktur-
Analyse

11,0
4,0
6,5
7,0
4,5
6,4

14,0

Anteil an tatsdchlich verbreiteter Auflage

Empfanger

8.397

1.195
425
314

15.725

Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage

%

1- 49 Beschéftigte 16,3

50 - 99 Beschaftigte 11,7

100 - 199 Beschéftigte 13,4

200 - 499 Beschiftigte 19,5

500 - 999 Beschéftigte 11,1

1000 und mehr Beschaftigte 24,1
Mitarbeiterzahl nicht bekannt 1,9
Sonstige* 2,0
Tatséchlich verbreitete Auflage 100,0

* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare, Buchhandelsstiicke etc.

21.1 Tatigkeitsmerkmal: Aufgabenbereich

Empfanger

2.564
1.840
2.107
3.066
1.745
3.790
299
314
15.725

Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage

%

Unternehmensleitung 45,8
Forschung, Entwicklung und Konstruktion 19,8
Produktion, Produktionsvorbereitung 11,2
Technischer Einkauf 10,9
Qualitat 5,5
Weitere Funktionen (z.B. Planung, Projektmanagement) 2,6
Logistik 2,2
Sonstige* 2,0
Tatsachlich verbreitete Auflage 100,0

* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare, Buchhandelsstiicke etc.

21.2 Tatigkeitsmerkmal: Stellung (Position) im Betrieb

Empfanger

7.202
3.114
1.761
1.714
865
409
346
314
15.725

Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage

%

Geschéftsfiihrung / Vorstand / Aufsichtsrat 38,0
Niederlassungs-, Werks- und Betriebsleitung 8,4
Abteilungs- und Bereichsleitung 35,0
Projektleitung 4,2
Fachkraft 9,8
Assistenz / Sekretariat / Trainee 0,3
ohne Personalisierung 2,3
Sonstige* 2,0
Tatsachlich verbreitete Auflage 100,0

* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare, Buchhandelsstiicke etc.

22 Bildung/Ausbildung: Berufliche Stellung
23 Alter
24 GemeindegroRRenklassen

Nicht erhoben, weil der Nutzungswert dieser
Fachzeitschrift beim Empfanger hiervon nicht abhangig ist.

Empfanger

5.976
1321
5.504
660
1.541
47

362
314
15.725
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1. Untersuchungsmethode 3. Beschreibung der Untersuchung:
Empfanger-Struktur-Analyse durch Dateiauswertung — Total-Erhebung

3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil)
2. Beschreibung der Empfangerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung: Grundgesamtheit (tvA) 15.725 = 100,0 %

2.1 Beschaffenheit der Datei

Davon in der Untersuchung nicht erfasst:
In der Empfdngerdatei sind die Anschriften aller Empfanger erfasst. &

Aufgrund der vorhandenen postalischen Angaben kann die Datei nach — Werbeexemplare 382= 24%
Postleitzahlen, bzw. Inland- und Auslandsempfangern sortiert werden.
Ergdnzend sind in der Datei erfasst: Die Untersuchung reprasentiert
Branchenzugehdrigkeit, BetriebsgroRenklassen und Tatigkeitsmerkmale. von der Grundgesamtheit (tvA) 15.343= 97,6 %
2.2 Gesamtzahl Empfanger in der Datei: 50.816 | 3.2 Tagder Datei-Auswertung: 01.08.2009
2.3 Gesamtzahl wechselnder Empfénger: 47.264 | 53 Beschreibung der Datenbasis:
2.4 Struktur der Empfangerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe Fiir die Zuordnung der Empfanger zu den Merkmalen Branchen,
nach Vertriebsformen: BetriebsgroRe und Tatigkeitsmerkmale wurden die bei der
Vertriebsunion Meynen in Eltville gespeicherten Daten verwendet.
— Verkaufte Auflage 3.308
davon:  abonnierte Exemplare 3.251 | 3.4 Zielperson der Untersuchung:
Einzelverkauf 0 Die in der Datei erfassten personlichen Empfanger in Institutionen.
sonstiger Verkauf 57
3.5 Definition des Lesers: entfallt
— Freistiicke 12.417
davon:  standige Freistiicke 252 | 3.6 Zeitraum der Untersuchung: Juni 2009
wechselnde Freistiicke 11.783
Werbeexemplare 382 | 3.7 Durchfiihrung der Untersuchung: Verlag
Tatsachlich verbreitet Auflage (tvA) 15.725 | Diese Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchfiihrung und Bericht-
— davon Inland 15.264 erstattung dem ZAW-Rahmenschema fiir Werbetrager-Analysen in der
— davon Ausland 461 aktuellen Fassung.




Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen, Beilagen und Online-Werbemittel

§ 1 Geltung, AusschlieRlichkeit
1. Fiir die Annahme und die Veroffentllchung aller Werbeauftrage sowie Folgeauftrage gelten ausschlieBlich die vorllegenden AGB sowie
i Preisli: | bil

10. Der Auftraggeber ist fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der Anzeige verantwortlich. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen
Dritter wegen derVeroffentIlchung der Anzeige frei, einschlieBlich der ang 1 Kosten zur Rechtsver Der Verlag ist nicht
zur Priifung verpflichtet, ob ein Anzeigenauftrag die Rechte Dritter beeintréchtigt. Wird der Verlag durch gerichtliche Verfiigung z.B. zum
Abdruck einer Gegendarstellung aufgrund der geschalteten Anzeige verpflichtet, hat der Auftraggeber die Kosten nach der giiltigen

diezum des Vertragsschl aktuell Verlages, deren Regelungen einen wesentlichen Ver ilden.
Die Gultlgkelt etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen AGB nicht iibereinstimmen, ausgeschlossen.
2. Diese AGB gelten sinngema fiir Beilagenauftrége. Diese werden vom Verlag grundsétzlich erst nach Vorlage eines Musters angenommen.

§ 2 Angebot, Vertragsschluss

1. Auftrage fir Anzeigen konnen personlich, telefonisch, schriftlich, per Telefax, per E-Mail oder per Internet aufgegeben werden. Der
Verlag haftet nicht fiir Ubermittlungsfehler.

2. Ein Vertrag kommt erst durch die schriftliche Auftragsbestétigung des Verlages zustande. Es gilt jeweils die im Zeitpunkt des
Vertragsschlusses giiltige Preisliste.

zu tragen.

11 Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen gegentiber den 1an die
Preisliste des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Vermittlungsprovision errechnet sich aus dem Kundennetto, also nach Abzug
von Rabatt, Boni und Mai hlass. Die Vermittlung: ision féllt nur bei Vermittlung von Auftrdgen Dritter an. Sie wird nur an vom
Verlag anerkannte Werbeagenturen vergiitet unter der Voraussetzung, dass der Auftrag unmittelbar von der Werbeagentur erteilt wird,
ihr die Beschaffung der fertigen und druckreifen Druckunterlagen obliegt und eine Gewerbeanmeldung als Werbeagentur vorliegt. Dem
Verlag steht es frei, Auﬂrage von Werbeagenturen abzulehnen, wenn Zweifel an der berufsmaRigen Ausiibung der Agenturtétigkeit oder
der Bonitat der Werk ur bestehen. iftrage durch Werk uren werden in deren Namen und auf deren Rechnung
erteilt. Soweit Werbeagentuven Auftrége erteilen, kommt der Vertrag daher im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein

3. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenauftrage, auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Gesar hlusses, nach pflict

Ermessen abzulehnen. Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verst6Rt oder vom
deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde, deren Veroffentlichung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder Beilagen durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung erwecken oder Fremdanzeigen enthalten. Der Verlag hat die Ablehnung unverziiglich nach Kenntniserlangung
der betreffenden Inhalte zu erkléren.

§ 3 Preise, i ismind

1. Der Preis fiir die Veroffentlichung einer Anzeige Tichtet sich nach der zurzeit giiltigen Preisliste. Bei Anderung der Anzeigenpreisliste
gelten die neuen Bedingungen auch fiir laufende Vertrage.

2. Die in der Preisliste bezeichneten Nachldsse werden nur dem Auftraggeber und nur fiir die innerhalb eines Jahres erscheinenden
Anzeigen gewahrt (Anzeigenjahr). Wiederholungsrabatte gelten nur innerhalb eines Anzeigenjahres. Die Frist beginnt mit dem
Erscheinen der ersten Anzeige, wenn nicht anders vereinbart.

3. Bei Erweiterung des Auftrages entsteht ein Anspruch auf riickwirkenden Rabatt, sofern der Grundauftrag rabattfahig war. Der Anspruch
erlischt, wenn er nicht spatestens einen Monat nach Ablauf des Anzeigenjahres geltend gemacht wird. Erreicht ein Auftrag nicht das
vorhergesehene Auftragsvolumen, so wird der zuviel gewahrte Preisnachlass nachtraglich in Rechnung gestellt.

4. Der Rechnungsbetrag ist netto (ohne Abzug) innerhalb von 30 Tagen ab Rechnungsdatum zur Zahlung fallig. Bei Vorauskasse gewdhrt
der Verlag dem Auftraggeber ein Skonto in Hohe von 2 % des Rechnungsbetrages. Bei der Einraumung einer Einzugsvollmacht erhGht sich
der Skontosatz auf 3 % des Rechnungsbetrages.

5.Zahlungen miissen kosten- und spesenfrei auf die in der Rechnung angegebenen Bankkonten des Verlages gelelstet werden

6. Bei Zahlungsverzug werden Zinsen entsprechend § 288 BGB berechnet. Mahn- und diedurch t
trégt der Auftraggeber. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung eines laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zurlick-
stellen und Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der des Auft ist der Verlag

berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen abweichend von einem urspriinglich verein-
barten Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Anzeigenentgelts und vom Ausgleich offener Rechnungsbetrége abhangig zu machen.
Fehlerhafte Anzeigenrechnungen kénnen innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung korrigiert werden.

7. Sémtliche Preise verstehen sich zuziiglich Mehrwertsteuer in gesetzlicher Hohe am Tag der Rechnungsstellung.

8. Bei Anzeigenauftragen aus dem Ausland, die nicht mehrwertsteuerpflichtig sind, erfolgt die Rechnungsstellung ohne
Mehrwertsteuerberechnung. Der Verlag ist zur Nachberechnung der Mehrwertsteuer berechtigt, wenn die Finanzverwaltung die
Steuerpflicht der Anzeige bejaht.

9. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden,
wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise
genannte durchschnittliche Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigter Mangel, wenn eine zugesicherte Auflage um mindestens 20 % unterschritten wird.

§ 4 Vertragsabwicklung

1. Anzeigenauftrage sind innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln, beginnend mit dem Erscheinen der ersten
Anzeige.

2. Fiir die rechtzeitige Lieferung fehlerfreier Druckvorlagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder besché-
digte Druckvorlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet fiir die belegte Ausgabe {ibliche Druckqualitét im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten. Druckvorlagen werden nur auf besondere Aufforderung an den
Auftraggeber zuriickgesandt, andernfalls gehen sie in das Eigentum des Verlages tiber. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet sechs Monate
nach Ablauf des Auftrages.

3. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Vorlagen, Filme oder Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende
erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen tragt der Auftraggeber.

4. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Richtigkeit des
zuriickgesandten Abzugs. Wird der Abzug nicht fristgemaR an den Verlag zurtickgeschickt, so gilt die Genehmigung zum Druck als
erteilt.

5. Komplette Belegexemplare liefert der Verlag auf Anfrage nur ab viertelseitigen Anzeigen.

6. Die Aufmachung und Kennzeichnung redaktionell gestalteter Anzeigen ist rechtzeitig vor Erscheinen mit dem Verlag abzustimmen.
Textteilanzeigen miissen sich schon durch ihre Grundschrift vom redaktionellen Teil unterscheiden. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigen, die
nicht als solche zu erkennen sind, deutlich als Werbung zu kennzeichnen.

7. Zuschriften auf Chiffreanzeigen werden bis vier Wochen nach Veréffentlichung der Anzeige aufbewahrt und dem Auftraggeber auf
normalem Postwege zugesandt (auch wenn es sich um Express- oder Einschreibesendungen handelt). Eine Gewahr fiir die Verwahrung
und rechtzeitige Weitergabe der Offerten tibernimmt der Verlag jedoch nicht.

8. Die in der Preisliste ausgewiesenen Anzeigenschliisse und Erscheinungstermine sind fiir den Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es.
frei, diese kurzfristig dem Produktionsablauf entsprechend anzupassen.

9. Anzeigenauftrage knnen nur rechtzeitig, spatestens zum Anzeigenschlusstermin, und schriftlich, per Telefax oder E-Mail gekiindigt
werden. Ist die Anzeige bereits in Druck gegeben, hat der Auftraggeber die Anzeige zu bezahlen. Ansonsten kann der Verlag die Erstattung
der bis zur Kiindigung angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschriften verlangen.

werden, muss dies gesondert unter namentlicher Nennung des Werbungtreibenden vereinbart wer-
den. Der Verlag |st bere:ht\gt von derWerbeagentur einen Mandatsnachweis zu verlangen.

§ 5 Méangelgewihrleistung

1. Fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmte Nummern oder Ausgaben oder an bestimmten Platzen wird keine Gewahr geleistet.

2. Der Verlag gewahrleistet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeigen entsprechend Ausdruck auf Auflagenpapier.
Voraussetzung ist die Zusendung geeigneter Druckvorlagen (vgl. Angaben in Preisliste).

3. Farbanzeigen: Bei digital Uibermittelten Druckvorlagen fiir Farbanzeigen ist gleichzeitig ein Farb-Proof vom Kunden mitzuliefern.
Ansonsten bestehen keine Ersatzanspriiche des Kunden wegen etwaiger Farbabweichungen.

4. Reklamationen missen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mangeln spétestens innerhalb von zwei Wochen nach Eingang der
Rechnung geltend gemacht werden. Nicht offensichtliche Mangel muss der Auftraggeber spatestens ein Jahr nach Veréffentlichung der
entsprechenden Druckschrift reklamieren. Bei fehlerhaftem Abdruck einer Anzeige, trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier
Druckvorlagen und rechtzeitiger Reklamation, kann der Auftraggeber den Abdruck einer d Ersatzanzeige verl. Der
Anspruch auf Nacherfiillung |stausgesch|ossen wenn dies fiir den Verlag mit unverhaltnisméRigen Kosten verbunden ist. Lasst der Verlag
eine ihm gesetzte angemessene Frist verstreichen, verweigert er die Nacherfiillung, ist die Nacherfiillung dem Auftraggeber nicht zumut-
bar oder schldgt sie fehl, so hat der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zuriickzutreten oder Zahlungsminderung in dem AusmaR geltend
zu machen, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Gewahrleistungsanspriiche von Kaufleuten verjahren 12 Monate nach
Veréffentlichung der entsprechenden Anzeige. Beachtet der Auftraggeber die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und Ubermittlung
von digitalen Druckunterlagen nicht, stehen ihm keine Anspriiche wegen fehlerhafter Anzeigenveréffentlichung zu. Dies gilt auch, wenn
er sonstige Regelungen dieser AGB der Preisliste nicht beachtet.

5. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden diese erst beim Druckvorgang deutlich, so hat
der Kunde bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche.

6. Beachtet der Kunde die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und Ubermittlung von digitalen Druckunterlagen nicht, so stehenihm
keine Anspriiche wegen fehlerhafter Anzeigenveroffentlichung zu.

7. Der Kunde haftet dafiir, dass die tibermittelten Dateien frei von Computerviren sind. Dateien mit Computerviren kann der Verlag
I6schen, ohne dass der Kunde hieraus Anspriiche herleiten konnte. Der Verlag behalt sich zudem Ersatzanspriiche vor, wenn die
Computerviren beim Verlag weiteren Schaden verursachen.

8. Fiir vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc.) iibernimmt der Verlag keine Gewahr fiir die Richtigkeit der als
geliefert bezeichneten Mengen oder Qualitaten.

§ 6 Haftung

1. Der Verlag haftet fiir vorsétzlich oder grob fahrldssig verursachte Schiden, fiir Schaden aus schuldhafter Verletzung des Lebens, des
Korpers oder der Gesundheit sowie fiir Schaden aufgrund mindestens leicht fahrlassiger Verletzung einer Pflicht, die fiir die Erreichung des
Vertragszwecks von wesentlicher Bedeutung ist (Kardinalspflicht). Die Schadensersatzpflicht ist - abgesehen von der Haftung fiir Vorsatz
und schuldhafter Verletzung des Lebens, des Korpers oder der G dheit - auf den vort typischerweise eintretenden Schaden
begrenzt. Im Ubrigen sind Schadenersatzanspriiche gegen den Verlag unabhangig vom Rechtsgrund ausgeschlossen. Soweit die Haftung
des Verlages nach den vorstehenden Regelungen ausgeschlossen oder beschrankt ist, gilt dies auch fiir die persénliche Haftung seiner
Mitarbeiter, Vertreter und Erfiillungsgehilfen. Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt unberiihrt. Schadensersatzanspriiche
gegen den Verlag verjahren, abgesehen von Anspriichen aus unerlaubter oder vorsatzlicher Handlung, in 12 Monaten nach dem Zeitpunkt,
in dem der Auftraggeber von den den Anspruch begriindenden Umstanden Kenntnis erlangt hat oder hiitte erlangen miissen.

2. Der Verlag wird im Falle hoherer Gewalt und bei vom Verlag unverschuldeten ArbeitskampfmaBnahmen von der Verpflichtung zur
Auftragserfillung frei; Schadt anspriiche bestehen d gen nicht.

§ 7 Speicherung von Kundendaten
Der Verlag speichert im Rahmen der Gesché ingen die Ki
gesetzlichen les hutzgesetze:

mit Hilfe der elektronischen Datenverarbeitung nach den

§ 8 Erfiillungsort, Gerichtsstand

1. Sollten eine oder mehrere Bestimmungen des Werbeauftrags/dieser AGB unwirksam sein oder werden, so wird dadurch die Giiltigkeit
der iibrigen Bestimmungen nicht beriihrt. Eine unwirksame Bestimmung wird vielmehr im Wege der ergénzenden Vertragsauslegung
durch eine solche Regelung ersetzt, die dem von den Vertragsparteien mit der unW|rk5amen Bestlmmung verfolgten wirtschaftlichen
Zweck maglichst nahe kommt. Entsprechendes gilt fiir die g etwaiger | 10

2. Anderungen der Besti des Werl g AGB und die Abbedi
Schrift-/Textform.

3. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter AusschluB des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von Kollisionsrecht.
Erfiillungsort ist Landsberg am Lech. Gerichtsstand fiir Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des 6ffentlichen Rechts oder offent-
lichrechtliche Sondervermaogen ist Landsberg am Lech.

des Schrlft-/Textformerfordemlsses bediirfen der
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