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Ausgewabhlte Projekte in der Automobilbranche M

MARKTFORSCHUNG

Seit fast 20 Jahren konzentriert sich puls darauf, den
Markterfolg von Autohausern, Automobilherstellern und
Zulieferern durch effiziente Marktforschung abzusichern.
Im Mittelpunkt der Arbeit von puls stehen Monitorings bei
Autokaufern und Handlern.

AutokauferMonitor: Markentbergreifende Befragung von monatlich 1.000 Autokaufern / Autofahrern
(seit 2004).

Autohaus Online-Panel: Handler-Panel mit 1.600 Entscheidern in Autohausern (seit 2000).

pulsSchlag: Monatliche Erhebung der Konjunktur- und Verkaufserwartungen der Autohduser
(Seit 2000 in Kooperation mit der Fachzeitschrift AUTOHAUS).

Schwacke MarkenMonitor/ AUTOHAUS BankenMonitor/ AUTOHAUS VersicherungsMonitor:
Jahrliche Messungen der Handlerzufriedenheit mit Herstellern/Importeuren, Autobanken und
Finanzierungspartnern.

puls Automotive WebScreening: Erfassung der Kundenbewertungen im Web 2.0 zu
Automobilherstellern, Modellen und Autoh&usern.
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60 % der Autokaufer sehen eine positive Wirkung des M
Formel 1 Engagements auf das Markenimage. MARKTFORSCHUNG

Auswirkung eines Formel 1-Engagements auf das Markenimage

-Frage: Wirkt sich Ihrer Meinung nach das Engagement eines Automobilherstellers in der Formel 1 eher positiv
oder negativ auf das Image dieses Herstellers aus? -

Eher negativ
5,6%

Weder noch
34,6%

Eher positiv
59,8%

Quelle: puls Marktforschung GmbH, Autok&uferMonitor Mai 2011 Basis: n = 1.027
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Nur 20 % beurteilen den Ausstieg von Automarken aus der M
Formel 1 pOSitiV. MARKTFORSCHUNG

Einstellung zum Riickzug von Herstellern aus der Formel 1

-Frage: Was halten Sie davon, dass sich Hersteller wie BMW, Toyota oder Honda aus der Formel 1
zuriickgezogen haben? -

Finde ich gut
19,7%

Finde ich nicht
gut
35,8%

Ist mir egal
44,5%

Quelle: puls Marktforschung GmbH, AutokduferMonitor Mai 2011 Basis: n = 1.027
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Serienfahrzeuge profitieren nach Meinung von Autokaufern M
vom Formel 1 Engagement. WARKTFORSCHUNG

Auswirkung eines Formel 1-Engagements auf Serienfahrzeuge

- Frage: Was denken Sie: Kommt das Formel 1 Engagement der Automobilhersteller auch der Qualitdat und Technik
der Serienfahrzeug zu Gute? -

WeiB nicht
21,1%

Quelle: puls Marktforschung GmbH, AutokduferMonitor Mai 2011 Basis: n = 1.027
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Zur Vereinbarkeit von Motorsport und Nachhaltigkeit sind M
die Meinungen gespalten. VARKTFORSCHUNG

Vereinbarkeit Motorsport und Nachhaltigkeit
-Frage: Lassen sich Ihrer Meinung nach Themen wie Nachhaltigkeit, 3-Liter Auto und CO2 Minimierung und ein
Engagement im Motorsport vereinbaren? -

dt. dt. europ. asiat.
Premium | Volumen |Importeure | Importeure

Ja 37,1% | 386% | 27,3%
Nein 46,2% | 443% | 421% [(58,7%

WeiB nicht 11,6% 18,7% 19,3% 14,0%

WeiB nicht
16,0%

Quelle: puls Marktforschung GmbH, AutokduferMonitor Mai 2011 Basis: n = 1.027
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